Marknadsfdring av gymnasieutbildning
Ett underlag till skolhuvudmaén

Bakgrund och syfte
Varje ar gér omkring 125 000 ungdomar sitt val till gymnasieskolan.

Den 6kade valfriheten och mangfalden i utbud av gymnasieutbildningar gor att
ungdomarna - som ett led i de olika skolornas marknadsforing - moter mycket
material rérande kommande gymnasieutbildning. Ur saval ett individuellt
perspektiv som ett samhallsperspektiv ar det viktigt att ungdomarna gor ett sa
val 6évervagt gymnasieval som mojligt.

Sveriges Kommuner och Landsting och Friskolornas Riksforbund anser att det
ar nodvandigt att marknadsféringen om gymnasieskolor sker pa ett allsidigt,
sakligt och korrekt satt.

Syftet med det har underlaget ar att ge skolhuvudman - saval offentliga som
enskilda - ett stod till att marknadsféringsinsatserna haller god standard. Det
gagnar saval elever som anordnare.

Vagledning respektive marknadsforing

Det ar forst och framst viktigt att skilja vagledningsinsatser och marknadsforing
at. Vagledningen har sin utgangspunkt i en stodprocess till individen — neutral
och oberoende av olika valalternativ och huvudman.

Marknadsfoéringen ar ett led i en utbildningsanordnares erbjudande. Det ar inte
ovanligt att en kommun eller region tillsammans med olika privata
utbildningsanordnare tar fram ett samlat material med presentationer fran olika
anordnarna.

Lagstiftning

Enligt marknadsfdringslagen ska all marknadsforing utformas enligt god
marknadsforingssed. En viktig grundregel ar att reklam maste kunna
identifieras som sadan. Detta ar sarskilt viktigt nar man vander sig till barn och
unga.

En annan grundprincip ar att reklam skall vara vederhéftig och sann. Enligt
Internationella Handelskammarens (ICC) grundregel for reklam ska
marknadsforing bl.a. utformas med socialt ansvar och ta sérskild hansyn till
barn och unga.

Sammanfattningsvis sager ICC-reglerna betraffande barn och unga att reklam
inte far utnyttja barns och ungdomars naturliga godtrogenhet och bristande
erfarenhet, inte far innehalla framstallningar som kan medfora att barn eller
ungdomar utsatts for fysiska skadeverkningar eller paverkas negativt i
psykiskt eller moraliskt avseende och inte ge intryck av att sjalva innehavet



eller anvandningen av viss produkt ger ett 6vertag dver jamnariga eller att
avsaknad av produkten kan fa motsatta foljder.

Reklam far inte heller sta i strid med radande sociala varderingar eller
undergrava foraldrars auktoritet eller innehalla direkta uppmaningar till barn
och ungdomar att dvertala sina foraldrar eller andra vuxna att kdpa den
utannonserade produkten at dem.

Vilseledande reklam far inte forekomma och jamférande reklam far endast

ske pa det satt som regleras i marknadsféringslagen.

Exempel pa vad marknadsforingen av gymnasieskolor kan innehalla.

Den ar angelaget att huvudbudskapet fran skolhuvudméannens/skolorna till eleverna
handlar om studiernas upplaggning, genomférande och resultat.

Man bor samtidigt noga évervaga om man 6ver huvud taget skall ha med
erbjudanden till eleverna for att vélja skolan , t. ex om resor, it-utrustning och
liknande. Det bor i sa fall i hog grad ha ett samband med studiernas upplaggning och
genomférande. T.ex. bor erbjudande om kdrkortsundervisning vara kopplat till
utbildningens inriktning som en naturlig del av en kompetensprofil.

Om skolan redovisar att den har en sarskild profil eller inriktning som kéannetecken for

sin verksamhet bor det tydligt visas hur pass stor del av utbildningen som ar praglad
av detta.

Har foljer en checklista till hjalp och stéd vad marknadsféringen kan
omfatta:

Utbildningsutbudet

e Programutbud, inriktningar, poangplan valbara kurser och majligheter till
individuella val.

e Om skolan visar pa en viss profil bor tydligt framga profileringens omfattning
och genomslag.

e Vad leder uthildningen till? Vilka mojligheter till pabyggnad, vidare studier,
breddning och fordjupning finns efter gymnasieskolan?

e Vardegrund som praglar verksamheten.
e Studieplaneringen. Upplaggning och uppféljning av individuella studieplaner.

e Lage, tillganglighet och kommunikationer, mojligheter till boende pa
studieorten.



Skolans verksamhet

¢ Information om huvudmannaskapet. Styrelse, &gare, ledningsfunktion.
Skolverkets tillstandsbeslut for fristdende skola.

e Presentation av skolledning, pedagogisk personal, 6vrig personal.

e Larmilj6. Arbetsmilj6. Elevhalsa. Materiella resurser.

e Trivselbeframjande aktiviteter som skolan initierar, ndgot om skolklimat.
e Olika projekt som skolan deltar i, internationellt utbyte.

e Samarbetspartners, arbetslivskontakter, arbetsplatsforlagd utbildning.

e FOreningar pa skolan, elevkar, foraldraférening, skolidrottsforening,
alumniférening.

Resultat
e Resultat och framgangar for skolans elever i olika sammanhang.
Ytterligare upplysningar
e Vart kan jag vanda mig for narmare upplysningar, t .ex tidpunkter for 6ppet
hus, skolbesok.
Informationsvéagar och aktiviteter

Skolorna anvander sig av olika vagar att na ut med sina presentationer till olika
intressenter: Har ar nagra vanligt forekommande vagar:

e Hemsidor

e Annonsering i lokalpress/rikspress, specialtidningar med
gymnasieinformation

e Radio-/TV-reklam

e Tryckt eget informationsmaterial

e Oppet hus

e Medverkan vid gymnasiemassor eller motsvarande

e Skolbesok pa grundskolor



e Gemensamma aktiviteter med samarbetspartners t.ex.
idrottsféreningar

Detta material har utarbetats av Sveriges Kommuner och Landsting samt
Friskolornas Riksforbund. Arbetet har skett i samarbete med Sveriges Elevrad —
SVEA, Konsumentverket samt Myndigheten fér Skolutveckling.
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